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旅行创意产品开发对推动图书馆发展路径的新研究 

结题报告 

负责人：李 迎 

（沈阳农业大学图书馆） 

关键词： 旅行创意；产品开发；发展建设 

一、开展背景、目的及意义 

近年来，旅游行业风头正劲，它不仅带动市场经济政策的正向发展，

又带动产业投资的发展层次，在国家机具潜力化运行的机制中，成为引

领消费的一个重要引擎，在创新旅行产业与文化元素相互融合的理念

下，结合一带一路的长期发展战略思想，是给旅游行业带来新的产品价

值体系，是旅行文化与创意的集中体现。随着新时代发展进程，我国逐

渐从政治、经济过渡到文化旅行领域的拓展，根据旅游统计局官方统计

数据，2018 年各地出游人数已达到 4 亿人次，消费水平占总消费率的

11.4%，节假日期间各地区为了吸引旅游产业的开发，开发商运用高科

技、文创产品挖掘、自然、人文景观与休闲娱乐作为弹性资源产品需求

的独特经营理念，以独特的魅力创造出当地特色文化之“味”，成为游

客选择文化旅行的动因。2016年 5月，国务院转发《有关推动文化文物

单位文化创意产品开发的若干意见》（国办发【2016】36 号，要求各种

形式文化资源在各级单位例如图书馆、博物馆、美术馆的广泛运用。由

此可见，国家不仅对文化资产保护提供了政策方面的实施保障，更对旅

行创意的挖掘提供新的利用空间。 

随着旅行文化的进程中地区发展建设差异性及文化积淀方面的不

同，在体系化建设过程中，我国虽已建立完备的制度保障及文化服务标



准，但是在文化传承瑰宝及文化创意产品传播方面还没有完全将创意特

色触角延伸至高校领域。旅行创意文化作为一项新兴的产业模块，目前

在高校还没有形成较为完善的体系结构，高校虽有对文化形象建设塑

造，目前大多研究局限在旅行行业为龙头的娱乐、场所、服务等元素接

洽，基于旅行文化的行为载体和精神指导师生自主学习动力，研发旅行

文化内涵在潜移默化中推进阅读、馆藏提升的教育行为方式还显得较薄

弱。图书馆作为文化地标性的所属单位，虽具有生源地来源广泛的特色，

没有充分挖掘学生所属地域优势参与文化领域上方面的优势，在旅游文

化创意产品开发上更是缺少文化服务主体方面的转变形式。例如在假期

时间段缺少通过统计馆藏资源的旅行文化书籍的借阅率，分析旅行文化

在资源建设方面的长足发展路径，更是没有挖掘有关旅游创意产品开展

的实施策略架构在高校发展品牌化建设领域。 

本课题在深入挖掘周密、严谨的创意旅行文化在高校的实际运行措

施,提升旅行文化工程建设力度同时，加深对旅行文化创意理解，增强

服务行为体现，在高校中乃至图书馆领域运用较为新颖、创新度较高。

正是基于旅游过程中的开发资源渠道为启发，高校馆利用旅游+文化+产

品三种形态特色元素动态创新组合，以高校资源、活动开展为展现方式

探析旅行文化这一视角在高校中的价值构建方式，让创意产品开发渠道

在师生、高校中进行横、纵向濡化，推进旅行文化融合的创新载体形成，

推动更多人在假期加入旅游空间范畴，拉动旅游及文化经济产业结构体

系。 

二、研究主要内容及方法 

①以高校师生为旅行文化统计源，辨识旅行过程中内容倾向，开发

设计各地区文化创意产品活动，以约交流-约交换-约提醒为表现形式强



调旅游爱好者参与、互动方式，探讨旅行文化培育路径，提升高校服务

内容新颖度。在运营阶段，通过面向全校师生线上、线下征集途径，提

升旅游文创产品的影响度。 

②以资源建设作为旅行文化空间提升的载体形式，调研旅游喜好，

配备设置合理图书查阅资料、注意事项、培训讲座，促进旅游文化传播

同时发挥资源角色定位。 

③在假期时间段缺少通过统计馆藏资源的旅行文化书籍的借阅率，

分析旅行文化在资源建设方面的长足发展路径，挖掘有关旅游创意产品

开展的实施策略，架构在高校发展品牌化建设方案。 

④在旅创文化产品设计中，以旅字谐音，绿色为颜色主基调，开发

设计绿色通行证件，以丰富的设计理念及内涵意义开启图书馆文明阅读

之旅，提升旅创品牌形成，提高阅读效率。 

具体实施过程 

（1）项目组织过程实施:  

策划理念方面。为高校拓展新文化产业链提供了时代背景，在借鉴

各高校以及公共文化活动元素深入开展基础上，以旅行文创为题材的阅

读服务设计注重规划与开发图书馆资源品质，侧重服务价值体现过程，

图书馆在保留传统文献资源推介项目实施，进一步深化文化旅游创意产

品开发设计路经，把阅读服务工作重心转移至“旅游+文化创意+绿色+

资源”为导向的四维主线，在吸收馆员、师生从活动项目策划到品牌创

新、运作等一系列递进层次逐步进行同时，以旅游文创设列的分主题拓

展文化活动实现方式，把脉当下时代发展特点，全面考察文化在阅读活

动视角的价值理念。 

在活动实施导向方面。以文创为主要创新脉络，强调活动质量与品



牌化提升效果，以问卷调查方式细化读者群体的文创思维方式吸引有志

于产品设计，注重阅读推广人的培养实施策略，强调活动质量与品牌化

提升效果，以独特性需求特征吸引志同道合之人参与活动中来。 

在活动安排上。注重图书馆资源整合度与主题的匹配方式，侧重活

动内容的吸引与长效机制。 

在时间维度上。各年度细分的主题按照月、季度、年、节日等时间

的吻合，从图书馆、学校层面通过海报宣传、通知发布、文案确定课题

具体的实施步骤及方式延伸旅行产品创意开发范围与知晓度。 

（2）知识为主线注重宣传旅行文创重要性。课题以旅游知识为主

线，在推广形式上进行有效的尝试，将丰富的旅行知识以讲座、情景体

验、图片展、摄影等多方位诠释旅行的意义及对个人知识、相关专业关

联度，增强知识的扩展性及读者之间的交流性。沈阳农业大学图书馆以

旅游文创为切入点，围绕图书馆资源服务平台转型风潮拓宽创意产品设

计的展示渠道，以大赛形式增强旅行创意的仪式感，全程以“旅”字谐

音“绿色”开发为主色调，设计“书车通行”、 “文明通行证件”等大

量旅游文创设计，以丰富的设计理念及内涵意义开启图书馆文明阅读之

旅，提升旅创品牌形成，提高阅读价值。 

 

 

 

 

 

 

 



（3）以产品开发助力活动的演示度及吸引度。以文化创意为背景

开创的阅读活动，在高校图书馆界的理论与具体实践还处在探索当中，

以旅行创意产品开发设计为标杆式文化引领方式在高校校园活动中逐

渐成为读者创新思维能力培养的助推器，围绕图书馆资源服务平台转型

风潮拓宽创意产品设计的展示渠道，在保障绿色文明阅读服务方式凸显

文创设计理念，开发“文创笔筒设计”摆放在在图书馆自习桌前，延伸

图书馆打造为文明阅读总基调，为大学生设计爱好者提供服务空间再造

样本。 

 

 

                              

 

 

 

实施效果 

旅游文创活动自开设以来，共计实施三个月之久，总参与人数达 

到数千人次，实现全校师生的旅游热爱度，在产品设计以融入接地气的

风格特点，提升旅游文创对阅读设计理念的忠诚度，为文明阅读之旅、

资源建设注入了新的生机与活力。沈阳农业大学图书馆更是把旅游文创

产品的开发设计作为阅读文化的新的引领方式，围绕增强产品主体化、

地域化的为特色优势展示渠道，受到师生的高度赞扬；以文化为题材的

阅读服务活动中，主持人申报的以“邮票”为文化题材阅读课题大赛荣

获上海图工委优秀课题奖；申报阅读设计为理念特征的课题荣获辽宁省

图书书馆学会优秀组织奖，让文化成果各项展示与该课题及活动的开展



能够相互关联、衔接度较强，增强师生的体验方式。 

三、结论与建议 

沈阳农业大学图书馆积极探索旅行文化转型过程的感知体验要素，

加速推动文化旅行提供给个人文化修养的同时，整合高校馆藏多重利用

渠道，以服务活动为主导、个人文化修养提升为核心，推动创意旅行产

品开发在高校馆藏、服务的平台的延伸与对接，寻求旅行创意产品文化

在高校领域实际运行的转变，凸显在旅游文化在高校实施的可行性。旅

行创意产品课题实施开展不仅是文创及资源推介方式的一个双重聚焦，

更为图书馆在常态下探索资源推介及服务转向价值提供更多创新的思

路。在文化为核心观点驱动下，图书馆服务方式更加注重对文化元素的

挖掘，尊重以文创为载体的模块化设计规则，围绕资源定制化服务、旅

游文创体验服务、读者资源推介服务全方位深化“旅创”服务拓展功能

与形式，释放资源与服务的能级化提升办法。旅行创意文化作为一个新

兴的研究方向，它在图书馆领域的细化和深入研究内容将延伸旅行文化

研究思路，塑造高校图书馆成功的资源与服务模式，对提升图书馆旅行

创意方面工作开发提供新的研究视角，使该课题在实践中增强读者参与

活动黏性，重新审视阅读推广在内容开拓上的新思路。 

从目前的研究现状和旅行文化的研究趋势来看，由于文创一词属于

新兴的研究领域，在高校发展注入了一个新的生机。本课题着眼于旅行

文化为研究视角，聚焦高校馆藏、服务的利用特点，以旅行创意产品开

发加强高校馆服务研究深度开发与利用方式，让旅行创意与高校馆服务

有较为合适的衔接，促进文化与服务的双向动态循环机制，揭示旅行创

意产品开展的实现与增值。 

 



四、项目成果 

在此期间发表论文情况： 

1.《旅行创意产品开发对图书馆发展建设的研究》辽宁省图书馆研

讨会征文 1等奖 

2.《高校评估智库对知识成果转化机制及路径研究》沈阳市科协征

文 三等奖 

3.《“众研”理念在塑造嵌入高校图书馆数字功能体系中的服务框

架设计》农业图书情报学报 
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